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FISA DISCIPLINEI
INDUSTRII CULTURALE $I CREATIVE

1. Date despre program

1.1. Institutia de Tnvatdmant superior Universitatea ,,Hyperion” Bucuresti

1.2. Facultatea Facultatea de Stiinte Sociale, Umaniste si ale Naturii
1.3. Departamentul Departamentul de Stiinte Sociale si ale Naturii

1.4. Domeniul de studii Stiinte Politice

1.5. Ciclul de studii Master

1.6. Programul de studii/Calificarea Stiinte Politice

1.7. Forma de Invatamant Invitimant cu frecventi

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei  |Industrii culturale si creative Codul MFDFM
disciplinei 11.3.6

2.2 Titularul activitatilor de Lect. univ. dr. Toana ALEXE

curs
23 fl"ltul&u'ul activitatilor de Lect. univ. dr. Toana ALEXE

seminar

24. Anul de| 2 |2.5. 1 |2.6. Tipul de|Verificare|2.7. Regimul| Disciplina
studiu Semestrul evaluare disciplinei optionala

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe saptdmana din care:
2 ) 1 3.3. seminar / laborator /| 1
3.2. curs .
proiect

3.4. Total ore din planul din care:

de invatamant 28 3.5. curs 141 3.6. seminar / laborator 14
Distributia fondului de timp pentru studiul individual (SI) si activitati de autoinstruire (AI) ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite (Al) 40
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregatire seminarii/laboratoare/proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat (consiliere profesionald) 5
Examinari 2
Alte activitati 0
3.7. Total ore studiu individual (SI) si activititi de autoinstruire (AI) 97
3.8. Total ore pe semestru 125
3.9. Numairul de credite 5
4. Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1. de curriculum Nu este cazul
4.2. de competente Nu este cazul
5. Conditii (acolo unde este cazul)
5.1. de desfasurare a cursului Sala cu minim 25 locuri, dotatd cu tabld §i instrumente de scris (cretd sau

marker).

52. de  desfasurare  a | Sala cu minim 25 locuri, dotatd cu tabld si instrumente de scris (cretd sau
seminarului / laboratorului marker).
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etentele specifice acumulate

Competente

profesionale |~

/ esentiale

- Intelegerea conceptelor de industrie culturala si industrie creativa

- Analiza ecosistemului industriilor culturale si creative (ICC) la nivel european

- Evaluarea politicilor publice europene si nationale de sprijin pentru ICC

- Aplicarea instrumentelor de management si antreprenoriat in sectorul cultural si creativ

Competente
transversale

- Gandire critica si analitica

- Creativitate si inovare

- Comunicare profesionala si lucru in echipa

- Capacitatea de elaborare si gestionare a proiectelor culturale

6.2. Rezultatele invatirii

La finalul cursului, masteranzii vor demonstra:
- Cunoagsterea aprofundatd a conceptelor, modelelor si teoriilor privind industriile culturale si

D
.E greative (ICC).
g - Intelegerea cadrului economic, institutional si legislativ care reglementeaza sectorul cultural si
= creativ la nivel european si global.
© - Cunoasterea mecanismelor de productie, distributie si consum cultural in economiile creative
contemporane.
La finalul cursului, masteranzii vor fi capabili sa:
£ - Analizeze functionarea pietelor culturale si creative si impactul acestora asupra dezvoltarii
g economice si sociale.
b= - Elaboreze proiecte si strategii de dezvoltare in domeniul industriilor culturale si creative.
51" - Evalueze politici publice si modele de finantare destinate sectorului cultural si creativ.
= g La finalul cursului, masteranzii vor demonstra:
EE - Autonomie 1n conceperea si gestionarea proiectelor culturale si creative complexe.
'cE S - Responsabilitate profesionald si eticd in utilizarea resurselor si in implementarea initiativelor
g g culturale.
= - Capacitatea de a contribui la dezvoltarea sustenabild a sectorului cultural si creativ in contexte
& i institutionale si internationale.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general | Formarea competentelor de analiza, evaluare si gestionare a industriilor culturale si

al disciplinei creative 1n context european, cu accent pe modele de afaceri, politici publice si
mecanisme de finantare.

7.2 Obiectivele - Definirea si delimitarea industriilor culturale si creative (ICC)

specifice - Analiza cadrului european de reglementare si finantare a ICC (Europa

Creativa, FEDR)

- Intelegerea lantului valoric in industriile culturale i creative

- Evaluarea impactului economic si social al ICC

- Dezvoltarea abilitatilor de proiectare si management al initiativelor culturale
si creative
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8. Continuturi

8.1. Curs INDUSTRII CULTURALE SI CREATIVE Metode de predare Observatii

1. Introducere: industrii culturale si creative — definitii, Prelegere, conversatie

delimitiiri si evolutie euristicd

2. Industria culturali in teoria critica: de la Adorno si Prelegere, prezentare

Horkheimer la dezbaterile contemporane PowerPoint

3. Clasificarea industriilor culturale si creative: modele Prelegere, prezentare

europene si internationale PowerPoint

4. Lantul valoric in ICC: creatie, productie, distributie, Prelegere, conversatie

consum euristica

Prelegere, prezentare

5. Economia creativa: impactul economic si social al ICC :
> PowerPoint

Prelegere, analiza documente

6. Politici europene pentru ICC: Europa Creativa 2021-2027

7. Finantarea ICC: fonduri europene, parteneriate public- Prelegere, prezentare
privat, crowdfunding PowerPoint

e e e . e . e . Prelegere, prezentare
8. Industriile audiovizualului: cinema, televiziune, streaming sere, b

PowerPoint
.e . T A s el ax Prel X ti
9. Industriile muzicale si editoriale in era digitala e egzrfriggggersa’le
. . < . < . . . Prelegere, prezentare
10. Design, arhitectura si moda ca industrii creative PowerPoint
- . . . . o ye e Prel t
11. Industria jocurilor video si a continutului digital relegere, prezentare
> i PowerPoint
A Ao . . . e . Prel X t
12. ICC in Romania: cadru legislativ, actori si potential e effere prezentare
> > owerPoint
. . . Prel X ti
13. Antreprenoriatul cultural si modelele de afaceri in ICC re egzrsrigggersa’le
14. Sinteza: viitorul industriilor culturale si creative in Conversatie euristica,
Europa argumentare
8.2. Seminar/laborator Metode de predare Observatii
1. Discutie introductivi: ce sunt industriile culturale si Discutie introductiva
creative?
2. Analiza comparativi: modele de clasificare a ICC Analizd comparativa
(UNCTAD, UNESCO, DCMS)
3. Studiu de caz: industria cinematografica europeana vs. Studiu de caz
Hollywood
4. Analiza programului Europa Creativa — subprograme si Analiza documente
rezultate
5. Studiu de caz: festivalurile culturale ca motoare economice Studiu de caz
6. Workshop: elaborarea unui plan de afaceri pentru o Workshop practic
initiativa creativa
7. Studiu de caz: industria jocurilor video — de la nisa la Studiu de caz
mainstream

8. Analiza ecosistemului ICC din Romania: hub-uri creative, | Analizd/ conversatie euristica
incubatoare

9. Dezbatere: digitalizarea si viitorul industriilor creative Dezbatere

10. Studiu de caz: impactul Al asupra industriilor creative Studiu de caz / dezbatere
11. Prezentari intermediare ale proiectelor Prezentari i feedback
12. Analiza drepturilor de proprietate intelectuala in ICC Analizd / conversatie euristica
13. Prezentari finale ale proiectelor Prezentdri si feedback
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14. Sinteza si dezbateri finale Dezbatere / Recapitulare
Bibliografie

A. Bibliografie obligatorie

e Adorno Theodor W., Horkheimer Max, Dialectica Iluminismului, Editura Polirom, 2005.

e Caves Richard E., Creative Industries: Contracts Between Art and Commerce, Harvard
University Press, 2000.

e European Commission, Creative Europe Programme (2021-2027) — documente oficiale.
Alexe loana, Industrii culturale si creative, Curs universitar, Universitatea Hyperion din
Bucuresti.

o Flew Terry, The Creative Industries: Culture and Policy, Sage, 2012,

o Hesmondhalgh David, The Cultural Industries, Sage, 2019.

o Howkins John, The Creative Economy: How People Make Money from Ideas, Penguin, 2013.

e Throsby David, Economics and Culture, Cambridge University Press, 2001.

B. Bibliografie suplimentara

o Europa Creativa Romania — https://europacreativa.ro

o Eurostat Cultural Statistics — https://ec.europa.eu/eurostat

o Florida Richard, The Rise of the Creative Class, Basic Books, 2012.

o KEA European Affairs, The Economy of Culture in Europe, Studiu pentru Comisia Europeana,
2006.

o Landry Charles, The Creative City: A Toolkit for Urban Innovators, Earthscan, 2008.

e UNCTAD Creative Economy — https://unctad.org/topic/trade-analysis/creative-economy-
programme

e UNCTAD, Creative Economy Report, Natiunile Unite, 2010.

o UNESCO, Re|Shaping Cultural Policies: Advancing Creativity for Development, 2018.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturile disciplinei ,, Industrii culturale §i creative” sunt elaborate in concordanta cu standardele
academice din domeniul economiei culturii, al managementului cultural si al politicilor publice, si sunt
corelate cu programele si strategiile europene privind industriile culturale si creative (Europa Creativa,
Agenda Europeana pentru Culturd, strategii UNCTAD/UNESCO). Disciplina raspunde nevoilor mediului
profesional (management cultural, antreprenoriat creativ, administratie publica, organizatii internationale,
industrii creative), prin formarea competentelor de analiza si gestionare a sectorului cultural si creativ.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de 19'3' Pond?re
evaluare din nota finala
= . " _ . 0
10.4. Curs Il}gelegereg no‘gu}mlor predate Colocviu 70%
raspunsurile date in examen
- - — - 5
10.5. Seminar/ laborator sCeleﬂl;iza proiectelor / participarii la | Prezentarea proiectelor 30%

10.6. Standard minim de performanta:

La examenul final nota obtinuta trebuie sa fie cel putin 5.
Pentru obtinerea notei 5 sunt necesare urmatoarele:
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- Prezenta la curs;
- Participarea activa la seminar.

11. Etichete ODD (Obiective de Dezvoltare Durabila / Sustainable Development Goals)

~“ "’ Eticheta generald pentru Dezvoltare durabila
~ o

EDUCATIE EGALITATE

DE CALITATE DE GEN

M| ¢

MUNCA DECENTA INDUSTRIE, INOVATIE INEGALITATI PACE, JUSTITIE PARTENERIATE
8 EIG&“;I[IJ%IIEURA[ 9 S1INFRASTRUCTURA 10 REDUSE OMUNITATI 16 SIINSTITUTH 17 PENTRU

EFICIENTE REALIZAREA
M = *
e —

OBIECTIVELOR

A K

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar

Bucuresti
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